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    从“在线人数 25 人”的冷清起点，到累计直播
120 余场、观看突破 20 万人次，汉滨区老城街道

“老城欣闻”记录下的不仅是数据的攀升，更是一
段关于基层青年如何走好新时代群众路线的生动
故事。

回望起步之初，这 5 个人皆是短视频与直播
领域的“门外汉”。不会剪辑，便逐帧钻研；不懂脚
本，便反复打磨；面对镜头时的紧张忐忑、手心冒
汗，是他们共同的初始记忆。但迎难而上、反复试
错的闯劲，支撑着团队迈出了从零到一的关键一
步。初期惨淡的数据从未动摇他们扎根线上服务
的信念，一句“数据再差，也比什么都不做强”，成
为筑牢团队精神根基的朴素宣言。

更难能可贵的是，在流量逻辑大行其道的网
络环境中，他们始终保持清醒自持，坚决不走流量
捷径。哪怕基层党政账号难以博取流量红利，他
们依然稳扎稳打，认真完成每一场直播，耐心回复
每一条群众留言。正如团队负责人李萍所言：“粉
丝量虽少，但每一个粉丝都是真实的。”因为群众
在网上，他们便选择用这种方式去提供服务，雷打
不动地保持每月四期的直播节奏，日复一日深耕
线上群众工作。

他们的内容创作与服务，始终聚焦于具体的
民生问题。群众咨询社保政策，他们便精准对接
职能部门答疑解惑；市民关注健康养生，他们便专
程邀请主任医师线上科普；群众眷恋本土烟火、心
系非遗，他们便扛起设备走街串巷，记录地道蒸面
的腾腾热气，传承汉调二黄的悠扬韵味，留存传统
婚俗的风土人情。所有工作的出发点从来不是提
升流量，而是顺应群众线上聚集的新趋势，将基层
服务从线下延伸至线上，让民生关怀触手可及。

这五位年轻人的坚守，何尝不是基层治理如
何走好“网上群众路线”的生动范本。他们用最

“笨”的方法做出了最实的成效，为基层治理积淀
了最珍贵的财富。家住大北街的老年粉丝直言直
播间内容“比看啥都亲”，在外漂泊的游子透过镜
头瞥见故乡烟火，瞬间被触动思乡情愫。数字攀
升的背后，是基层干部与群众距离的不断拉近，是
本土文旅资源的悄然赋能，更是党建服务品牌从
纸面落地、扎根民心的真实见证。基层工作无论
载体如何迭代、形式如何创新，只要始终心怀群
众、扎根群众，再微小的服务窗口也能绽放持久的
光芒。

这间小小的线上直播间，映照出一代基层青
年的价值选择与责任担当。他们的故事，告诉新
时代基层青年干部：基层工作既要主动拥抱数字
化治理新趋势，更要耐得住无人关注的寂寞，守得
住务实为民的初心。

当前，数字化正深刻改变着群众的生活习惯，
基层治理必须因时应变。我们期待更多年轻人把
镜头对准乡土、把服务送到网上、把根扎在群众中
间。只要一直做、用心做，终会迎来群众的掌声。

    “25 人。”
这个数字，李萍记得清清楚楚。那是 2024 年 3 月，汉

滨区老城街道“老城欣闻”抖音号开播以来单场观看人数
最少的一次。室内访谈，脚本改了四遍，灯光调了无数
次，流程梳理了一遍又一遍——整场直播下来，真实观众
仅 25 人。

团队士气跌到谷底，有人小声提议：“要不，算了吧？”
李萍没接话，只是静静地盯着屏幕。
时间回到 2023 年 6 月。老城街道党工委印发《“老城

欣闻”直播间实施方案》，决定以“党建引领+老城故事+
邻里之间”为主线，打造“党旗红·老城 xin”党建品牌。担
子落在仅有 5 名年轻人员的街道文化站（公共事业服务中
心二室）。

“说实话，心里直打鼓。”负责人李萍回忆。
5 个人，谁也没做过直播：不会剪辑、没写过脚本、面

对镜头手心直冒汗。
但看着手边一份份文旅工作方案，5 个人沉吟片刻，

李萍提议：“群众需要这个窗口，咱们就试试？”5 个人对视
一眼：“好。”

就这样，5 个人把这份“额外”的工作，默默接了下来。
没有外援，一切从零学起。李萍任总统筹，陈诺当主

播，房敏做文案，陈群对接嘉宾，叶苗负责场控。就这样，
紧锣密鼓中，2023 年 8 月 11 日，第一期《蓝朋友邀你来唠
唠嗑》上线，宣讲消防安全和防溺水知识。

“ 开 播 前 一 晚 睡 不 着 ，当 天 坐 在 镜 头 前 ，说 话 打 磕
巴。”李萍苦笑。

然而，数据像一盆冷水。
团队有人提议停播，李萍沉默许久后说：“数据再差，

也比什么都不做强。”
他们没有放弃，而是开始反思：群众到底想看什么？
自此之后，每场直播后台留言一条条看，辖区居民一

户户走访。有人想了解消防知识，就请消防员；有人问社
保，就对接相关部门；有人说“讲讲减重”，就请来医院的
主任医师。更有人留言：“想看看老城街道改造得咋样
了 ”“ 想 吃 老 城 的 蒸 面 、羊 肉 饼 ”“ 想 听 听 汉 调 二 黄 的
故事”。

顺着群众的期待，直播间很快构建了“红色讲堂、老
城故事、家长里短”三大板块，实现“群众点单、部门接单、
直播送单”的精准服务。而这，恰好与老城街道的文旅发

展路径同频共振。
但真正的转折，是走出直播间。
每逢节假日，李萍和主播陈诺扛着设备走进街头巷

尾——在“芳华年代”主题街区，沉浸式打卡复古场景，讲
述老安康的岁月故事；在“烟火人间·寻味老城”美食市
集，镜头跟随游客逛市集、品蒸面，推介三大非遗美食；在
传统婚俗巡游现场，实时直播锣鼓唢呐、媒婆逗趣的热闹
场面，让网友感受原汁原味的汉滨民俗。这种“走播”的
模式，让老城文化“活”了起来，也让街道文旅工作的成
果，有了最生动的呈现。

作为汉滨区唯一不涉农的街道，他们暂时未开启助
农带货任务，但是这 5 个人早把自己当成辖区餐饮店的

“义务推荐官”。
“探店不只是帮老板引流，更是给外地人‘种草’安

康。”李萍说，每次拍摄，商户们热情地往他们手里塞小
吃，那种被认可的温暖，让疲惫一扫而空。

“有观众留言：在外打工好几年，刷到小时候经常光
顾的小吃店还开着，看到老街改造得这么有韵味，眼眶就
湿了。”陈诺声音轻下来，“那一刻我们就觉得，这事儿，
值了。”

如今，直播形成了稳定节奏。
直播每月四期：一期“红色讲堂”，一期老街的短视

频，一期室内访谈（家庭教育或医疗健康），若遇第五周再
加一期美食探店。每场至少提前一周筹备：周二定主题
写脚本，周三打磨话术，周四梳理流程，周五上午开播。

流程听着简单，但时间全是挤出来的。“下了直播，还
得回到本职岗位。”5 个人，在直播间与文旅现场之间连
轴转。

最大的困难始终是面对镜头，直到今天，每期开播前
大家依然紧张。嘉宾不同、主题不同，总有突发状况，但
经验积累下来，团队慢慢找到了节奏。

今年，团队进一步调整方向：弱化纯科普说教，重点
打造“老城休闲文旅”主题，依托二十四节气拍摄生活化
短视频。

端午前夕，集市上的艾叶、粽子，汉江边龙舟队的训
练，老街坊围坐包粽子的场景，全被收进了镜头。

李萍掏出手机，熟练地打开剪辑软件，点开往期的直
播视频和日常拍摄的短视频：“你看这些素材、转场、字
幕，都是我们 5 个人一点一点琢磨出来的。”

从 2023 年开播至今，累计开展直播 120 余场，观看人
次突破 20 万。这份线上热度，也反哺着线下文旅发展
——不少网友看完直播后，专程来到老城逛老街、品美
食、看民俗，“五一”期间，老城街道“国潮江畔·美味老城”
系列活动接待游客量再创新高，线上直播引流功不可没。

李萍记得，起初，设备简陋、心里没底时，老城街道党
工委书记来波峰当场表态：“你们只管大胆干，缺什么设
备就申请，工作上我们全力支持。”不久之后，专用直播
室，补光灯、收音话筒、直播监看屏陆续配齐。

“‘老城欣闻’是我们老城街道办推行‘五同’机制，创
建党建品牌的一大亮点工作。这个从零起步的小小直播
间，如今成了老城文旅的一扇窗、一张名片，实属不易。”
老城街道党工委书记来波峰表示。

不过，挑战依然存在：日常场次有时只有几十到两百
人。党政类账号在抖音本就难获流量推送，加上无法每
日定时直播，数据下滑几乎是必然。

“在运营账号的过程中，您是否曾考虑过通过付费方
式增加粉丝数量？”

“想过，但没有意义。我们的粉丝量虽少，但每一个
粉丝都是真实的。”李萍说，“这不仅是街道办重点打造的
党建品牌，还是因为群众在网上，我们要用这种方式来服
务群众，一旦停播，前期的积累就全白费了。”

他们更看重另一组有分量的数据：每逢“五一”“十
一”举办民俗活动，单场直播观看人数可达两三万，无数
网友透过镜头感受老城烟火；美食探店、街区改造类内容
互动性最强，评论区满是“想去”“怀念”“为老城点赞”的
留言；后台留言里，常能见到在外打拼的安康人写下对故
土的思念。

“我们现在很轻松就能做一场直播。”陈诺说，“不再
觉得是‘任务’，就像跟老朋友聊聊天，顺便把老城的好风
景、好味道、好故事讲给他们听。”

眼下，文化站里的这 5 个人依旧忙碌着……
一场直播刚结束，李萍关掉设备，屏幕暗了下去。她

习惯性地最后刷了一下后台留言。
“我就住这条街的，看你们镜头里那些老巷子、老味

道，比看啥都亲。”家住大北街的粉丝王大爷这样写道。
“下一期，播什么？”陈诺探头问。
李萍笑了笑：“还没想好，不过，总会有人等着看。”

“老城欣闻”开播记
记者 赵德莎
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让远方的“客人”留下来
通讯员 刘庆枝 张伟 熊明会

图一：团队正在讨论直播脚本 图二：李萍在传统婚俗巡游现场实时直播

图三：直播间里，主播陈诺（右一）携手餐饮专家共同探讨如何健康饮食。
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    6 月 3 日，旬阳市红军镇茨坪社区，村民张雅美在家门口
瞅见一只“小猫崽”。她越看越不对劲——这毛色、这叫声，
跟家里养的可不一样。“村里喇叭天天喊保护野生动物，该不
会是遇上‘国宝’了吧？”她心里犯嘀咕，不敢耽搁，抱起小家
伙就往社区走。

经鉴定，这是一只与母兽走失的豹猫幼崽，是国家二级
保护动物，随后被送往安康野生动物救助站。“豹猫对生存环
境比较苛刻，它的出现说明旬阳的生态环境越来越好。”旬阳
市林业局工作人员说。

一只豹猫的现身或许是偶然。但今年以来，从山间林麓
到河湖水域，一位位“稀客”在旬阳频频出现，成为秦巴腹地
绿水青山间一道灵动的生态风景。

它们，循着绿意而来

水，最先感知到变化。
5 月 19 日清晨，旬阳市白柳镇胜利水库，负责人朱优在

巡查时，发现水中浮动着密集的白色光点。俯身细看——直
径不过一两厘米的生物，通体透明，舒展如桃花。

这是有着 5.5 亿年演化史的桃花水母，国家一级保护动
物。它对水质要求极为严苛，只在洁净无污染的水体中存
活，被视为水质的“晴雨表”。

这是旬阳历史上首次发现它的踪迹。
而在两周前，大唐旬阳水电站的鱼道监控视频里，一只

体态矫健的水獭自在游弋。它对水体纯净度要求高，只有溶
氧充足、鱼虾丰富的水域才能留住，被称为“水质检测员”。

山林间，也在改变。
四月初，在城关镇龙王庙村，村民李建国救助一只行动

受困的红白鼯鼠。这种动物天性安静，最怕被人打扰。达到
放生条件后，林业工作人员特意选择在海拔 800 米以上的密
林中，放归了这只国家二级重点保护野生动物。

时间再往前，棕溪镇村民吉应哲在家附近发现一只国家
一级保护动物——金雕，他立即报告村委会。村干部赶到现

场看护，林业部门随后接手，经检查无恙，金雕成功放飞。
“前些年进山很难见到，现在下地干活、河边散步，不时

就能碰上。”李建国说，“能在家门口见到这种稀罕物，以前想
都不敢想。”

从水中的桃花水母、水獭，到山林间的红白鼯鼠、金雕
——这些对生存环境挑剔的物种，如今选择在旬阳驻足栖
息、繁衍生息。它们用足迹和翅膀，为当地的生态文明建设
投下了真诚的一票。

我们，守好这方青绿

这些“稀客”为何而来？走进旬阳的山水间，便会发现答
案——

初夏，神河集镇河畔，一河清水正汩汩汇入汉江，两岸草
木葱茏，空气里弥漫着青草和水汽的芬芳。

多年前，这里还是另一副模样：河道垃圾散落，岸边污水
乱排，气味难闻。

“这条河的改变太大了！”神河社区党支部书记赵龙波
说。通过河道清淤疏浚、边坡修整、植树种草之后，污水处理
了，水也清了。

作为南水北调中线工程的核心水源涵养区，旬阳境内，
汉江横贯 80 余公里，集水面积 2 平方公里以上 400 余条河流
密布。近年来，持续的水环境治理让汉江、旬河出境水质稳
定保持在国家Ⅱ类标准。依托“长江十年禁渔”，境内鱼类已
达 45 种，其中国家二级保护野生动物 3 种。

治水必先护山。旬阳多石头山，传统造林成活率低。林
业技术推广站站长向甲斌 30 多年扎根山林，在石头缝里找答
案。他推广抗旱造林技术，采用地膜覆盖造林 12 万亩。“十四
五 ”以 来 ，旬 阳 市 累 计 造 林 超 73 万 亩 ，森 林 覆 盖 率 达 到
55.18%。

而更深层的变化，藏在每个人的意识里。李建国救助受
伤的红白鼯鼠，张雅美把“小猫崽”送到社区，吉应哲遇到金
雕及时上报……他们只是普通群众，但生态保护这件事，已
成习惯。

守好生态本底，端稳“绿色饭碗”

绿水青山值多少钱？旬阳人心里有本账。
40 万亩拐枣林覆盖了全市多数乡镇的坡地。曾经水土

难留的山山峁峁，如今被郁郁葱葱的拐枣树覆盖。年产拐枣
鲜果超 12 万吨，年综合产值达 3.4 亿元，8.5 万户农户依靠拐
枣稳定增收。

林下同样生金。段家河镇同样的变化发生在蜀河流域。
总投资 3400 万元的生态缓冲带项目，沿河布设生态护坡，同
步推进控污截污、水生态修复等工程。如今，水质稳定达到
Ⅱ类以上标准，确保“一泓清水永续北上”。

唐家庄村，300 多亩白芨、苍术、柴胡等中药材成为乡亲
们的“绿色银行”。唐家庄村党支部书记郑武柱介绍，合作社
带着每家每户种植，预计年底能增收 100 万元。

从“林上采果”到“林下种药”，旬阳的林下经济经营面积
已达数十万亩。

好生态带来的，不止于林下的收成。构元镇羊山村这几
年生态好了，来游玩的人越来越多。“芝兰小院”的女主人袁
慧兰瞅准机会，把自家院子打造成了民宿。

“城里人爬山累了，到我这歇歇脚，尝尝地道的农家菜。”
红烧鸡和土豆粑粑，是袁慧兰的招牌。忙不过来时，她还请
村里人帮厨，一天工钱一百元。

像袁慧兰这样吃上“生态饭”的，在旬阳越来越多。春
天，仁河口镇水泉坪千亩油菜花盛开，依托油菜花旅游季，今
年吸引游客超 3.7 万人次，带火周边 30 多家农家乐、10 多户
民宿；秋冬，旬阳 3.6 万亩狮头柑成熟。汉江沿岸的吕河镇持
续一个月的采摘节，让游客在汉江边采果、尝鲜、赏景，与山
水同乐。

好生态的馈赠，正以这些看得见、摸得着的方式，进入千
家万户。

绿水青山引来的“稀客”，不只在山水间，也在农家院的
烟火气中。桃花水母、水獭是稀客，那些从远方驱车赶来的
赏花人、摘果客——不也是“稀客”么。


