
编者按：今年 8 月，陕西省委十四届八次全会审议通过《中共陕西省委关于加快建设文化强省的意见》，明确“以文铸魂、以文传脉、以文育人、以文润心、以文兴业、以文传声”六大路径。面对文化产业基础薄弱、文艺人才匮乏
的现实，宁陕县锚定“生态经济强县、一流生态旅游目的地”战略目标，以城乡公共文化服务共同体改革为抓手，创新推出“村光大道”全民文旅活动，推动文化服务提升质效、传统文化焕发活力、文化旅游深度融合，为文化强省建
设在基层落地生根提供了可复制的山区样本。
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写下这个标题，是因为 12 月 13 日在全
国许多影院公映的电影《好想大声说我爱
你》。看过这部将镜头对准家乡安康的样片
后，我深深感到，唯有此句，方能表达我心中
久久难平的波澜。虽已年近花甲，但对故土
之爱的表达，却愈发深沉而坚定。

与这部影片结缘，要追溯到 25 年前。
那时我在汉阴县政府办公室工作，因在凤
凰山深处的大木坝区域联村帮扶，而开始
这段绵长的故事。

那是一个世纪之交的冬日，我们踏雪
走访。在时任大兴村党支部书记徐春家的
炭火炉旁，县长鼓励他带领村民闯出一条
致富路，让这山窝窝里飞出金凤凰。炉火
映红了他年轻而兴奋的脸庞。后来，徐春
真的领着乡亲改厕改圈，办起农家乐；又在
溪畔路边开垦茶园、建茶厂，成立凤凰山富
硒茶业公司，让留守的老人、妇女有了就近
增收的门路。青山绿水间，渐渐出现了全
县第一个徽派村落、第一个省级乡村旅游
示范村和一片美丽的茶园。昔日贫瘠的山
沟小村，成了远近闻名的明星村。

2020 年春天，习近平总书记来到安康
考察，寄语“因茶兴业、因茶致富”，如春风
化雨，为安康茶产业注入了蓬勃生机。时
任汉阴县茶业协会会长的徐春满怀振奋，
与继任会长冯卫平一道，带着众多茶企、茶
农大力发展茶产业。在市农科院茶叶研究
所及汉阴县政府的支持下，他们还得到我
市茶产业首席科学家、中国茶叶研究所原
副所长鲁成银研究员的悉心指导，深入挖
掘本地“贡茶”底蕴，创造性融合现代工艺
与红茶、乌龙茶传统技法，将富硒茶的保健
优势发挥到极致，研发出“安康果蜜红·起
源地汉阴”这一国潮经典红茶。

前不久，徐春专程来到安康，递给我一
枚 U 盘，说是他那个北漂的儿子今年夏天
带着团队回乡拍了一部电影，怕内容有不
符合政策之处，请我把把关。我听后又惊
又喜，拍电影这事原与他毫不相干，他竟有
此番心意与觉悟，实在难得。

打开 U 盘，“公映许可证第 161 号”与电
影片名跃入眼帘，画面流动着青春的张力。
当下在外创业青年特有的漂泊、情感冲突
与乡愁迷茫，宛如片中男主角赵成祥（李先
时饰）有力的拳锋，直击我心。随着赵成祥
因情感与事业双双受挫、跌入谷底，在轻生
边缘徘徊后登上返乡的列车，看见“汉阴
站”站牌，又乘出租车沿山路蜿蜒，看见熟
悉的小桥流水人家……我的思绪也被拉回
当年的大木坝。

近两个小时的影片看完，我难掩激动，
立即致电徐春：一切顾虑皆可放下。影片
比我想象得更为出色，乡村振兴的主题鲜
明，人物塑造也远胜许多同类题材。

徐春听了很是欣慰：“那就好，感觉这
几十年汗水没白流。”问起拍电影的缘由，
他坦言，国家鼓励茶产业发展，家乡资源得
天独厚，他有信心做好产品，带领村民因茶
致富，但市场销售始终是大难题，一直希望
在外奋斗的儿子徐德能回乡接手茶企。

徐德后来向我透露，和许多漂泊一族

相似，在时代浪潮中他也曾遭遇事业困境，
感到无助。即便放下大城市工作，仍担心
返乡后无处施展，陷入迷茫。但他不愿就
此消沉，也想回报父母的养育之恩。更何
况，对家乡的感情与家乡茶叶的品质，他从
未怀疑，凡是到过安康、品过“安康果蜜红”
的人，无不交口称赞。只是市场营销并非
他所长，于是萌生一个念头：何不通过影视
创作，为家乡茶产业开拓市场？

他从李安导演“写最熟悉的人和事”的
创作观中获得启发，以自家与身边两代人
的创业经历为蓝本，历时三年，自编自导，
找来投资商与团队，打磨出这部作品。影
片中，男主角赵成祥作为漂泊一代，在事业
爱情双失利后返乡，尝试通过市场营销二
次创业，正是徐德自身的投影。他想呈现
的是：再勇敢的年轻人也有脆弱之时，而在
亲情、乡情、友情的滋养下，凭借真诚的品
格与过硬的产品，他们终能走出低谷，重拾
信心，在成就家乡的同时也成就自己，并收
获真挚的爱情。

我认为这是一个极好的创举。但令我有
些不解的是，许多影片为追求视觉效果，常远
赴他乡取景，此片却反其道而行之，不仅未向
他处借景，就连家乡县城的全景也只是远山
一瞥，近在咫尺的陕南第一峰擂鼓台、世界灌
溉工程遗产凤堰古梯田，也未刻意摄取什么

“名场面”。全片依托大都市与家乡山村实
景，依靠演员的本色演绎，将最具戏剧性的矛
盾以最现实主义的手法呈现。这般硬朗的处
理、直抵人心的力量，不可谓不大胆。

待到第二遍细看时，我方领悟编导的
深意。爱家乡，本不需要太多理由；爱所爱
之人、所执之事，亦如是。家乡的小山村，
本就是中国千万普通山村中的一个。谈恋
爱不必非要花前月下，小河沟边亦可倾诉
衷肠；办喜事也无须借用别家的桌凳。忠
于本心，把“好想大声说我爱你”的呼喊，化
作默默的行动，便是最动人的力量。

再 好 的 电 影 ，让 人 看 两 遍 也 属 难 得 。
这部片子却让我想起沈从文的《边城》，我
足足看了三遍。片中每个角色、每句台词，
仿佛都能在生活中找到影子；而片名，恰是
我们国人素来羞于启齿却始终萦绕心头的
话。三度观影后，只觉得家乡父老与在外
游子所有的付出，都被赋予了崭新的意义。

此前我并不知道影片的拍摄计划。当
时，应县里之约，我与旅泰音乐家姚立森合
作创作了歌曲《果蜜红颜》，陕西日报记者
郭晓斌还热心帮我推敲过歌词。没想到这
首歌竟与影片主题、情节如此契合，宛如天
作之合。姚立森得知影片可能需用此曲，
立即与他在泰国的团队重新编配、演唱并
录制新版。当我担心影片来不及采用而略
感遗憾时，徐德回复说，他父亲徐春已将歌
曲发给他，创作团队听后十分喜爱，准备在
网络版与央视电影频道播出时加入此曲。

这真是一个美丽的意外——原来每一
份真诚的努力，都可能被看见，就像小草扎
根，大地知道。

我相信，幸福安康，终将在我们每一个
人的耕耘中，如期而至。

春踏青山寻幽境，夏戏碧水纳清凉，秋赴赛
场逐梦想，冬赏白雪悦心神。2025 年，岚皋县文
旅广电局在县委、县政府的坚强领导下，锚定“游
客倍增”目标，以“四县战略”为指引，深耕“五字
要诀”、推进“六大工程”，全力推动文化旅游产业
高质量发展。一串串亮眼数据、一项项扎实成
果，共同绘就了一份厚重提气的文旅答卷，向全
县人民交出了满意的成绩单。

这一年 ，岚皋县文旅重点项目建设蹄疾步
稳、捷报频传。归隐南山民宿集群、岚皋大剧院、
城关镇文体中心、美豪酒店、大河之尚、梦见蓬
莱、甘棠故里、茅坪岁月等一批项目相继建成投
用，县域文旅承载能力实现质的跃升。岚皋国际
大酒店、县文体旅融合中心、南宫山景区赋能提
升、蜡烛山开发二期、全胜寨旅游开发、东风巴
韵·南山万象、南宫湖尚、狮子湾康养基地等项目
稳步推进，为文旅产业高质量发展注入强劲动
能。品牌创建工作更是再攀新高，南宫山成功跻

身国家 AAAAA 级旅游景区创建方阵，千层河、巴
山大草原 AAAA 级景区创建顺利接受省级验收，
全县 A 级景区梯队持续完善，“岚皋文旅”品牌影
响力辐射四方。

业态创新，汇聚文旅市场高流量；营销出圈，
点燃产业增长新引擎。岚皋县紧扣四季文旅主
题，精心打造了一场场独具特色的文旅盛宴。巴
山唢呐展演、“南宫问道·武林大会”“清凉一夏·
嬉戏岚皋”、大道锣鼓展演等 30 余场大型活动，搭
配 400 余场配套活动轮番上演，让岚皋的四季始
终热度不减。第三届巴山汉水“陕西村 BA”更是
强势引爆全民热情，吸引 11 个省份的 144 支球队
同台竞技，全网曝光量高达 156.69 亿次。央视十
次聚焦岚皋“村 BA”盛况，冰雪旅游、光影灯会等
特色文旅项目也多次获得央媒关注。“走出去+引
进来”的推介模式成效显著，岚皋县赴多地开展
文 旅 推 介 活 动 11 次 ，实 现 旅 游 地 接 社“ 零 的 突
破”；引客入岚奖补政策落地见效，吸引 418 个旅

行团、22070 名游客慕名而来，同比增长 558.61%。
据统计，全县今年接待游客突破 600 万人次，旅游
总花费超 30 亿元，真正实现了“流量”与消费“增
量”的双丰收。

服务惠民，传递文旅发展暖温度；文脉永续，厚
植产业振兴深根基。岚皋县持续完善公共文化服
务网络，构建起“1 个总中心+12 个镇级分中心+32
个村级联合子中心”的三级公共文化服务体系。县
图书馆迁建工作有序推进，“点单配送”服务精准对
接群众需求，50余场特色文化培训、251场次阅读活
动惠及万千群众。文艺与文旅人才倍增计划持续
赋能，累计吸引 2000 余名人员参与专业培训，为县
域文化事业发展夯实人才基础。文化传承工作焕
发新机，69 个民俗节目全新创编、10 余次非遗项目
走进景区；209 处文物点完成复查、9 处新文物点惊
艳现世。《巴山颂》主题展演精彩呈现，五大“巴文化”
系列服饰华美亮相，16 首城市文旅歌曲传唱不息，

《南宫山志》编纂圆满完成，为岚皋“巴文化”、南宫山
景区文化注入了深厚底蕴。中国岚韵合唱团等社
团相继成立，让传统文化在保护与创新的双重滋养
下，绽放出新时代的迷人魅力。

严管守底，织密文旅安全防护网；市场安澜，
护航产业发展康庄道。安全是文旅发展的生命
线。岚皋县开展 3 次文旅市场专项执法检查，覆
盖 131 家经营单位，排查消除 16 处安全隐患，实现
旅游旺季及重大活动“零安全事故”。高效处理 6
件游客投诉，办结率、回访满意度均达 100%，全方
位守护游客安心出游的良好环境，为文旅产业健
康发展保驾护航。

从项目建设到品牌升级，从业态创新到服务
惠民，2025 年的岚皋，用四季皆旺的文旅场景、持
续攀升的产业数据，书写了文旅兴县的崭新篇
章。展望未来，岚皋县文旅广电局将继续聚焦

“春踏青、夏戏水、秋 BA、冬玩雪”四季 IP 文旅品
牌，持续丰富全域文旅产品供给，打造特色鲜明
的四季文旅体验，让“岚山皋水”的独特魅力持续
绽放，吸引更多游客走进岚皋、爱上岚皋。

“没想到咱普通农民也能站上全县瞩目的
舞台，还能拿奖受表扬！”11 月 24 日，宁陕县紧
密型城乡公共文化服务共同体建设工作推进
会暨 2025 年首届“村光大道”全民文旅活动总
结大会上，皇冠镇皇冠村村民龚凤接过“优秀
明星”奖杯时，眼角眉梢满是自豪。

从初夏到深秋，秦岭腹地的宁陕因这场全
民文旅活动持续沸腾；农家小院、村党群服务
中心、县城滨河公园，处处都是洋溢着欢声笑
语的大舞台。这场以“群众为主角、乡土为底
色”的文化品牌活动，不仅点燃了群众的参与
热情，更实现了“文化引流、消费扩量、经济增
效”的链式反应，催生出“文化兴、消费热、城乡
美、旅游火、治理优”的生动局面。

群众当主角，文化服务从“送”到“享”

今年 5 月 24 日，宁陕县“村光大道”正式启
动。此后每个周六傍晚，县城滨河公园灯光亮
起，四面八方的群众与游客便涌向这里，载歌
载舞的热闹场景持续至深夜。4 个多月间，累
计举办 14 场乡镇选拔赛、8 场专题展演，350 余
个 充 满 乡 土 气 息 的 节 目 ，让 秦 岭 夏 夜 愈 发
鲜活。

“不设门槛、不限职业、不分年龄”，活动自
启动就确立“群众主演、群众主创、群众主办”
原则，让每个普通人都能登上舞台。7 岁孩童
的童谣传唱、75 岁老人的活力舞蹈、建筑工人
的深情演唱、餐馆老板的即兴快板、民宿从业
者的情景演绎、学生群体的青春朗诵……2200
余人咨询报名，2000 余名群众登台亮相，真正
实现“人人都是参与者，个个都是主人翁”。

没有专业舞台包装，却有最真挚的情感表
达；没有高超表演技巧，却有最鲜活的生活气
息。这种“原生态”呈现，让“村光大道”场场爆
满，主办方三次扩建场地，将观演座位从 900
个增至 2100 个。这场全民盛宴，让群众从文化
旁观者变为参与者、受益者，更在聚光灯下筑
牢了文化自信。

“多亏有了专业指导，我的演唱才更有感
染力。”广货街镇蒿沟村村民张富东凭借《童年
老家》《信天游》接连晋级，谈及参赛收获感慨
不已。为提升节目质量，宁陕县文旅广电局组
织文艺骨干深入镇村开展数十场培训，覆盖群
众超 3000 人次；同步推进文化点单配送服务，
带动全县举办各类群众文化活动 370 余场次，
参与群众 17 万余人次，公共文化场馆服务突
破 30 万人次。

专业赋能让乡土文化从“自娱自乐”升级
为“可感知、可传播”的艺术作品。活动累计培
育懂农村、爱家乡的乡土文化人才 1500 余名，
新发展民间文化社团 100 支、吸纳会员 2000 余
人，让乡村文化活动告别“一阵风”，实现“常态
办、多元办”。

干部队伍也在活动中得到锤炼。“第一次
组织这么大规模、长时间的活动，初期既怕没
人参与，又怕节目不出彩。”宁陕县生态旅游发
展中心主任华克艳回忆，从方案策划到场地布
置，从节目筛选到现场组织，干部下沉一线与
群众同吃同住同排练，不仅提升了服务群众、
组织活动的能力，更密切了党群干群关系。城
关镇党委书记张瑞多次带领村民登台，“宣传
宁陕、推介家乡，干部就该冲在前”，他的话道
出了基层干部的担当。活动中，干部群众主动
让座于客、热情服务游客，持续擦亮“来到宁陕
都是客”的金字招牌，让文化活动成为凝聚人
心的“黏合剂”。

土味融新意，传统文化从“存”到“活”

“村味、土味”是“村光大道”的生命线，更是
宁陕传统文化创新表达的载体。7 月 26 日第二
轮月赛中，太山庙镇干部群众带来的情景剧《迎
亲记忆》，以褪色缝纫机、永久牌自行车、老式录
音机等道具，还原 20 世纪 80 年代婚俗场景。“当
年彩礼不多却藏着诚意，嫁妆不贵却装着牵挂，
婚礼不华丽却满是乡亲祝福”，饰演“新娘”的李
淑珍一番话，道出了传统民俗的人情味。

坐拥秦岭生态资源与深厚人文积淀的宁
陕，将农耕文化、红色文化、生态文化、民俗风
情精准融入节目创作。锄头、背篓、旧蓑衣、老
风车等传统农具变身舞台道具，活牛、活羊、猪
后腿、山珍礼包成为赛事奖品，演的是庄稼人
熟稔的生活场景，送的是田间地头的特色好
物，浓郁的乡土气息赢得群众与游客的一致
好评。

筒车湾镇之夜的情景剧《我在秦岭有块

田》，讲述了海棠园村通过生态稻田认领项目
推动乡村振兴的故事。2024 年启动的该项目，
凭借宁陕优越生态与古法耕作，让生态稻米走
进城市家庭。今年以来，项目认购量超 1600
份，金额达 50 余万元，带动 27 户群众户均增收
5000 元。“项目让我们致富更有底气，发展产业
更有信心。”合作社负责人肖成波的感慨，正是
文化赋能产业的生动写照。如今，借鉴该模式
推出的“我在秦岭有+”认领经济，已成为宁陕
乡村振兴的新亮点。

江口回族镇之夜的舞台上，省级非遗“江
口清真点心”传承人马莉带着自家产品登台亮
相。“借助‘村光大道’的流量，不仅宣传了非遗
产品，还学会了直播带货”，马莉的工坊通过活
动 拓 宽 了 销 路 ，让 非 遗 技 艺 从 指 尖 飞 向

“云端”。
9 月 26 日总决赛现场，城关镇代表队的情

景音乐剧《农田大会战》摘得冠军。演员们喊
着“嘿咗嘿咗”的整齐号子，肩挑背扛再现劳动
场景，生动展现宁陕人民敢拼敢闯的韧劲，赢
得满堂喝彩。从《神奇的寨沟》《稻浪映月庆团
圆》的“劳作交响”，到《传艺灯影戏》《皮影》的
民俗韵味，再到《乡村振兴看宁陕》的发展图
景，“村光大道”全景呈现了宁陕非遗新魅力、
农耕新场景、乡村新面貌。

流量变留量，文旅融合从“合”到“深”

“看完演出逛夜市，买了香菇酱和蜂蜜，白
天游过的筒车湾，晚上在节目里又‘遇见’了，
这种体验太特别！”来自西安的游客吴嘉跃手
持刚买的特产，笑意盈盈。

“村光大道”不仅是文化舞台，更是文旅融
合的纽带。活动串联起非遗展演、自然研学、
徒步露营等“清凉宁陕”系列活动，让文化“流
量”切实转化为游客“流量”与发展“增量”。活
动现场，“有好市”农特产品集市、“星光夜市”
人气爆棚，玉米锅巴、神仙豆腐、洋芋糍粑等特
色小吃香气扑鼻，天麻、蜂蜜、干香菇等农特产

品琳琅满目。“自从有了‘村光大道’，生意一天
比一天好”，摊主许启翠的炸饺子、手工辣条供
不应求。

景区与民宿产业借势腾飞。活动期间，鹿
柴 山 集 、守 拙 园 等 精 品 民 宿 推 出“ 观 演 ＋ 住
宿＋研学”套餐，通过投屏实现游客同步观演，
打造沉浸式体验，一房难求成为常态；渔湾逸
谷景区今年营收达 270 余万元，“愚林小舍”民
宿 7 至 9 月持续满房。汉服租赁、妆造、文创等
新业态应运而生，“90 后”创业者熊静的汉服体
验馆，借子午梅苑与“村光大道”的热度实现生
意爆火。

在宁陕县游客接待中心，朱鹮、五郎关造
型的雪糕、橙汁、咖啡成为夏日爆款。“这些产
品既是解暑甜品，更是承载宁陕记忆的‘移动
明信片’”，县文化旅游投资开发有限公司董事
长钟鸿彬介绍，公司以宁陕生态、地标为灵感，
推出梅花酥、冰箱贴等系列文创，成为游客争
相购买的伴手礼。

“流量”变“留量”，离不开全方位宣传加持。
宁陕构建“政府引导＋群众主体＋行业参与＋
媒体联动”的传播网络，培育 150 余名网络达
人、2000名农民主播，发动群众开设自媒体账号
2336 个，通过“线上＋线下”“现场＋直播”打破
地域限制。抖音、小红书等平台上，“村光大道”
相关话题引发热议，5 万人次现场观看，超 200
万人次线上围观，全网话题曝光量突破 12 亿
次，让秦岭深处的宁陕被更多人知晓。

数据见证融合成效。活动期间，宁陕累计
吸引游客超 180 万人次，实现旅游花费 9.84 亿
元，同比分别增长超 70% 和 60%，餐饮、住宿、
农产品、限额以上消费品等行业销售额大幅
增长。

秦岭深处，歌声未歇；山乡舞台，梦想续
航。“村光大道”的大幕虽落，但宁陕文化强县
建设的步伐愈发坚定。宁陕县还将推动“村光
大道”在守正创新中持续升级，让这条承载群
众期盼、彰显宁陕特色的“村光大道”，成为文
化繁荣、产业兴旺、群众致富的康庄大道。

“““ 乡 村 舞 台乡 村 舞 台乡 村 舞 台 ”””大 放 异 彩大 放 异 彩大 放 异 彩
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初冬午后，汉滨区流水镇窑头广场的
舞台之上，幕布铺展成澄澈的蓝天白云。
音响里淌出的第一声唱腔，恍若从泥土深
处发出的叹息，裹挟着草根的清冽与汗水
的微腥。不过一瞬，台下千百张沟壑纵横
的脸庞，便被这声腔轻轻熨平。

这便是汉滨村歌。它没有水乡小调的
婉转动听，亦无草原长调的辽阔高亢，它是
秦岭巴山褶皱里孕育的天籁，质朴如未经
雕琢的青石。即便从最粗粝的喉咙里溢
出，也能酿出直抵人心的甘醇，恰似山泉淌
过舌尖，余韵悠长。我立于声浪与目光交
织的热流边缘，怦然心动。身为文旅系统
干部，亦是山乡驻村第一书记，我本欲以冷
静“在场者”的身份，完成这场文化任务。
可此刻，那点“旁观者”的自持，早已被歌声
感染。我想起初赛前的无数黄昏，社区广
场上，文化站的老周握着话筒清嗓，领着我
们一遍遍磨合《流水店·汉江谣》。笨拙的
舞步应和着他沙哑厚重的男低音，我们哪
里是在排练节目？分明是将生命里最温热
的情愫，郑重掏出来，揉碎了，熔铸成一段
属于集体的声响。

台上光景，看得人眼眶发烫。流水镇

特色展演的队伍里，领唱的老大爷年近七
旬，枯瘦的手紧攥话筒，开口时，那一曲“花
鼓子”裹挟着山风过林的苍劲与通透，每一
个颤音，都像老树根在岩缝里又倔强地扎
深一寸。在汉滨村歌大赛的舞台，从无主
角配角之分。镇村干部少了平日的矜持，
挽起袖子，化身合唱队里最卖力的低音部；
村里的大妈们，把灶台前的麻利干练，尽数
化作舞台上的飒爽身段。人人皆是生活的
主角，而那一曲曲村歌，便是他们为自己的
生命谱写的动人诗篇。

我曾反复思忖，这场席卷全区的文化
热浪，何以蕴藏如此磅礴的能量？答案，便
藏在“还歌于民”四字之中。你听大竹园镇
的《茶香满园》，旋律起伏里，分明是采茶人
的指尖在茶芽上跳跃的节奏；你看牛蹄镇
的《牛蹄河歌谣》，演员俯仰的身姿，皆是山
民劳作时最本真的模样。这从来不是刻意
雕琢的艺术，而是生活积蓄了满腔的情感
与力量后，酣畅淋漓的喷涌。

这份喷涌，恰逢汉滨区构建“紧密型
城 乡 公 共 文 化 服 务 共 同 体 ”的 浪 潮 。 这
宏大的概念，在村歌大赛的舞台上，变得
具体而温热。它不再是文件里冰冷的蓝

图 与 数 字 ，而 是 乡 村 之 间 因 一 曲 歌 谣 交
汇的会心微笑；是台下邻村乡亲，为精彩
演出脱口而出的喝彩；是散场后，众人围
坐 灯 火 旁 ，畅 谈 村 落 新 老 故 事 的 融 融 暖
意 。 村 歌 大 赛 ，正 是“ 文 共 体 ”最 鲜 活 的
脉搏。

“乡村振兴，文化先行。”这八个字，我
曾在驻村日志里写过无数遍。直到此刻，
被汉滨村歌深深打动，才真正触到它的筋
骨与血肉。歌声起时，如春风解冻，活络了
乡村的脉络气血。平日里为田埂琐事拌嘴
的邻里，在同一声部里觅得和谐；总觉干部
不解民情的乡亲，看着书记镇长为唱准一
句歌词急得满头大汗，心与心的隔膜便悄
然消融。这歌声，聚起了人心，汇拢了乡
愁，点燃了“咱们村里也能行”的自信豪情。
夜色渐浓，初赛的赛程近了尾声，汉滨村歌
的热浪却丝毫未减。我闭上眼，那嘹亮的
唱腔层层叠叠，化作漫山松涛，化作田间号
子，化作乡村振兴路上，最坚定、最昂扬的
足音。

汉滨村歌，便是如此嘹亮。它嘹亮在
每一道山梁，每一条溪涧；嘹亮在每一位歌
者的胸膛，每一位听者的心房。
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