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党建引领 电商赋能 共富共享
———镇坪县以党建引领助推电商行业高质量发展

通讯员 马艳 谢美娟

党建引领，电商赋能，“链”上产业。
近年来，镇坪县坚持党建引领，结合本地特色优势资源，抢抓网络经济发展机遇，实行“党建+产

业+电商”，因地制宜发展特色产业，积极拓宽农产品销售渠道，开辟出了乡村振兴、共富共享新路径。
如今，电商致富已在镇坪县各个角落里绽放。

在 2020 年以前， 镇坪县几乎每个家庭都会在
网上买东西， 却鲜少有人利用网络把东西卖出去，
香菇、木耳、茶叶、蜂蜜、腊肉等农特优产品“藏在深
山人未识”。

随着新消费风潮兴起，一群想依靠网络创业的
“新农人”集合起来，组建成电商联盟，打造综合办
公区，建立专业摄影、直播间，为电商企业搭建起可
提供党建、资金、人才、营销等“一站式”共享服务平
台。

“联盟成员常态化开展头脑风暴、 讨论交流
……尤其是几名党员同志，在创意、规划等方面发
挥了很大的作用，整个联盟充满了活力。按照‘组织
围绕产业建、 服务紧跟产业走’ 的理念，2020 年 6

月，我们成立了电商联盟党支部，对接产业链、建设
站点、建立标准化体系，让电商产业发展上了一个
新台阶。 ”镇坪县电商联盟党支部书记黎安国说。

为充分激发党建引领电商企业发展活力，镇坪
县从下派党建指导员、 发放党务工作者津补贴、开
展党建与业务双向指导、协助企业争取扶持资金等
方面打出了一套漂亮的“组合拳”，有力地促进了党
建与业务融合发展；党组织建在产业链上，也让各
项惠企政策精准下沉，先后制定出台的《镇坪县电
子商务进农村综合示范项目管理办法》《镇坪县电
子商务进农村综合示范县项目实施方案》《镇坪县
电子商务发展规划》等相关文件，为电商企业落地、
电商产业集聚、产品销售下单、物流成本补贴等制

定了细化配套政策。
据了解，电商联盟紧紧围绕“支部＋网货中心+

车间+农户”建设思路，在网货研发、农产品种植、
加工、包装、检测、运输、销售等关键环节设置系统
预警，并通过互联网、手机 APP 等途径发布信息，
充分发挥与生产商、网商、服务商“三商”联动作用，
有效解决了产供销之间的难题。

得益于党组织及电商政策有力扶持，众多农业
合作社、种植户纷纷通过电商平台进行销售，一时
间，百花蜜、猕猴桃、木耳、笋干等稀松常见的农土
特产品摇身一变，通过网络销往各地。

1 建强堡垒，做好“党建赋能”大文章

作为镇坪本土主打畅销品的蜂蜜，市场认可率
一直很高。 可在今年国庆前，曾家中蜂养殖场的负
责人李金萍遇到了一个难题———新蜂场的蜜味道
发苦。

在镇坪，电商企业遇到困难，首先想到的就是
电商联盟党支部， 仿佛没有他们解决不了的问题，
用李金萍的话来说———“电商联盟就是我们的主心
骨”！

在询问了基本情况后，黎安国邀请农水局的技
术人员，一同到李金萍的蜂场查看情况。 原来因为
农户在山中大量种植黄连，而李金萍的新蜂场位于
其中，蜜蜂大量采食黄连花造成味道发苦。 找到了
根本原因后，保险起见，他们还是把蜂蜜样品寄到
专业检测中心，出具了专业的质量检测报告。

蜂蜜没有问题，但是如何销售才是关键。因此，
支部成员一起动起了脑筋，“既然这款蜂蜜的味道
与众不同，黄连又有药用价值，我们就叫它‘镇坪苦

蜜———黄连蜜’吧，为了突出它丰富的口感层次，我
们在卖苦蜜的时候另外赠送一支甜蜜。 ”

电商联盟党支部每次对产品策划的时候，在本
着真实、客观的基础上，发掘产品亮点，提炼产品核
心竞争元素，屡屡收获奇效。 这款蜂蜜一经包装销
售，市场反馈效果不错，李金萍积压的 7000 斤苦蜜
也已售罄。

“电商联盟一直为电商企业提供精细服务，在
账号定位、内容生产、品牌差异化营销卖点提炼等
方面给予专业化指导。”刘恒介绍，通过账号内容运
营，用低成本的营销推广做成了大生意。短短一年，
培育出了具有一定流量的 IP———“华龙山珍”，账
号已收获近 1 万粉丝， 日均品牌曝光量超 2 万次，
收获精准、高质量客资超 2000 条，完成服务订单超
1000 笔。

电商联盟在对产品出具指导性意见的同时强
化党支部把关作用，发现“病情”及时叫停。

2021 年， 某电商企业接到了 130 万元的干香
菇订单，发货后抽检发现香菇含水量超过 8%，货物
被退回后，电商联盟及时联系企业，要求整改。

鉴于这次事件，电商联盟深度发掘和整合县域
特色农副产品，走访和了解当地特色农副产品的种
类，建立特色农产品资源库，在保证质量可追溯的
基础上，对 13 类基础网货建立标准化体系，全面提
升产品质量，倒逼企业适应市场要求。 并以党支部
为纽带，顺应“IP+流量”思维，政府、电商联盟、企业
三方联动，将全县电商聚在一起，党员抱成一团，把
“农户、工厂、电商、售后”串成一线，按“党建一盘棋
部署，素质一条线布置，服务一队伍提升”的要求，
组织全体电商从业人员学政治、学法律，培养职业
道德，提升服务质量。切实用品质商品、重磅优惠和
焕新体验，助力更多电商企业引流获客、破圈生长。

2 搭建平台，做好“产品质量”云文章

“现在电商已经过了‘卖情怀’的时代，品牌力
才是保证市场占有份额的关键！ ”通过长期分析电
商产品走向，该县电商办得出最终结论。

因此，电商联盟党支部创新思路与方法，设立
“党员先锋岗”，开展“一个党员一面旗帜”“我为支
部建言献策”等主题党日活动，鼓励他们积极投身
网销产品开发、生产、流通，通过党员电商骨干的示
范引领，带动更多企业参与。 而电商联盟党支部则
从品牌规划、营销策划等方面着手，引导农产品加
工企业、农业合作社和个人通过微信端、PC 端等，
做好农产品品牌宣传、推广与销售，统一品牌、统一
标准，提高农产品附加值。

党员罗先俊是本地小有名气的能干人。 2017
年起，她就从事农特产品线下销售，后来慢慢发展

到在“朋友圈”推广。 2019 年的夏天，罗先俊来到电
商联盟，请求联盟在产品名称、包装、定价、文案、营
销等方面形成整体品牌策划方案，给予帮助。

考虑到罗先俊年轻、肯干、手艺好又能带动周
边群众增收的特点，电商联盟指导她申请了“巧媳
妇”品牌，并在“抖音”直播间、微店等平台售卖产
品。党支部还适时通过网络、报纸、电视台等渠道对
她个人的事迹进行宣传， 有力地提升了品牌知名
度。现在，罗先俊通过网络，“巧媳妇”产品的年销售
额近 70 万元。

罗先俊的事迹也吸引了越来越多的人参与到
电商致富的行列中来，电商联盟党支部也指导企业
申请企业自有品牌，帮助制定品牌推广整体运作方
案，如“镇坪腊肉”已成陕西省非物质文化遗产，“镇

坪黄连”“镇坪土豆”“镇坪乌鸡”等地标产品，参加
全国、省、市级博览会 20 余场，通过电视媒体、网络
媒体等渠道进行宣传，不断扩大农特产品品牌影响
力。

为了打开销路，电商联盟党支部积极对接供应
链，优化产业链，推行“我在镇坪有头猪”“爷爷家的
老蜂蜜”等定制电商项目，打造产、供、销闭环，拓展
农产品销售渠道，不断推进产业发展。

两年时间里，镇坪已新开设淘宝店铺 60 多家，
抖音店 3 家，京东专营店 1 家，国铁、善荣、832 平
台均有镇坪企业入驻，在镇村成立站点 40 个，全县
网络交易额突破 3000 余万元。

3 整合资源，做好“特色品牌”新文章

党党员员到到电电商商店店指指导导
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