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重 视 残 疾 预 防 ， 关 爱 生 命 健 康 。
——— 第八次全国“残疾预防日”宣传口号

科技金融领域又传来好消息。 截至 6 月末， 全国高新技术企业贷款余额同比增长
19.5%，相比同期 8.8%的各项贷款增速，表现亮眼。

一直以来，缺少抵押物、难以估值评价、缺乏长期资金，是科技企业融资存在的问题。 国
家金融监督管理总局 21 日发布的最新统计数据显示出新趋势：随着一系列科技金融举措落
地，金融体系正悄然发生变化，一些融资难题逐步得到缓解。

6 月末，全国高新技术企业贷款余额 15.3 万亿元，其中信用贷款和中长期贷款占比均超
过四成；知识产权质押贷款余额 2340 亿元，同比增长 38%。 7 月末，保险资金长期股权投资
2.7 万亿元。

今年以来，从中央到地方，一系列支持科技创新的金融举措加速落地。 不断健全的科技
金融政策框架、逐步完善的科技金融监管激励、更多适应科创企业发展的金融产品、越来越
充沛的长期资金支撑……科技金融领域的变化显而易见。

———从“看砖头”到“看专利”。
过去，对于轻资产的科创企业而言，申请贷款最大的难题是需要有房产抵押。当前，越来

越多银行开始重构对科技企业的评价体系，“科技 e 贷”“研发贷”“知识产权抵押贷” 等创新
贷款产品不断落地。 科创企业的技术“软实力”正变成融资“硬通货”。

———从“向后看”变为“向前看”。
银行对传统企业授信时，往往关注企业的资产、盈利等指标，这不适用于研发周期长、不

确定性较大的科创企业。“金融机构需要从过去看财务报表、看押品，转向看能力、看产品、看
前景。 ”金融监管总局法规司司长王胜邦一语道出问题关键。

———从关注短期绩效到成为耐心资本。
研发周期长、见效慢，科技企业发展成熟需要漫长的过程，短期绩效评价不利于激发金

融机构支持科创企业的积极性。 当前，无论是银行还是投资机构，都在探索较长周期的绩效
考核方案，适当提高不良贷款容忍度，建立尽职免责机制。

监管政策也在积极引导，鼓励更多银行和保险资金作为长期资本、耐心资本，投早、投
小、投长期、投硬科技。

应该看到，金融支持科技创新力度不断加大的同时，还有诸多痛点难点有待破解，科创
企业获得金融资源的占比仍不高，尤其是存在“投早不足、投晚有余”等结构性难题，与科技
创新对金融的需求还存在较大差距。

《中共中央关于进一步全面深化改革、推进中国式现代化的决定》就深化金融体制改革
进行一系列部署，提出积极发展科技金融等，并强调“构建同科技创新相适应的科技金融体
制”，为金融更好支持科技创新提出了要求。

可以预见， 随着后续相关举措的推出和落地， 将会有更多金融资源向科技创新领域倾
斜。 在金融活水浇灌下，“科技之花”将结出“产业硕果”。

（新华社北京 8 月 22 日电）

这个暑期，冰雪运动和旅游休闲消费持续升温，演绎着“冰
与火之歌”。

各地推动滑雪、娱雪与文旅活动、体育赛事等多元融合，延
伸冰雪运动产业链条，“冰雪热”正从“一季热”向“四季热”发展。

“反季玩雪”成避暑新亮点，南方人更青睐

今年暑期， 位于上海市闵行区的华润上海万象城冰场十分
热闹。 这里平均每天接待超 340 人次，较去年同期显著增长。 消
费者中，有约 80%是前来训练滑冰、冰球等项目的青少年学员，
除了上海本地居民外，还有来自浙江、江苏等地的游客。

驱车约 10 公里前来的市民汪鑫介绍，几年前一家人去长白
山旅游后就“种草”了冰雪运动，如今 6 岁的女儿在夏季每个周
末都来训练滑冰。

这个暑期，“反季玩雪”成为不少人休闲娱乐的新选择。在湖
北武汉，不久前正式开业的湖北文旅·武汉冰雪中心已累计接待
游客超 2 万人次，飘雪广场、极光穹顶等室内景观成为“打卡”
点；WS 热雪奇迹单日接待量一度突破 4000 人次，极速雪圈、冰
滑梯等项目吸引年轻人结伴体验。

在我国北方， 西安热雪奇迹室内滑雪场进入暑期后热度攀
升，今年 7 月接待游客超过 1.5 万人次，其中 21 岁至 35 岁的客
群占比超过 50%。来自山东的大学生任佳伟告诉记者，今年暑假
他专程策划了 4 天的西安滑雪之旅。“现在室内滑雪场越来越完
善，一年四季想滑就滑。 ”任佳伟说。

携程平台上， 今年 7 月滑雪相关产品搜索量环比 6 月增长
89%，其中室内滑雪订单量上涨 70%。去哪儿数据显示，7 月以来
室内滑雪、滑冰、冰球等冰雪运动类旅游产品预订量环比 6 月增
长四成以上。

去哪儿大数据研究院研究员肖鹏说，北京冬奥会后，不仅北
方冰雪经济持续发展，南方也逐渐进入规模发展阶段，特别是上
海、广东、浙江等南方地区居民，更青睐暑期“反季”冰雪活动，形
成避暑新亮点。

设施扩容产品更丰富，“接住”消费新需求

近年来，从观赛到亲身体验，从观光到专业运动，我国冰雪
爱好者群体不断壮大。 各地冰雪设施持续扩容，“接住了”并“创
造着”人们持续增长的需求。

“一方面，暑期高温天气频发，很大程度上催生了人们的避
暑需求， 使得民众对冰雪运动的兴趣度和参与度提高。 另一方
面，冰雪项目的产品供给越来越丰富，满足了冰雪爱好者的多元

需求。 ”肖鹏说。
在西安热雪奇迹记者看到，初级、中级等专业雪道上，滑雪

爱好者们脚踩雪板飞驰。 一旁占地约 4000 平米的雪上乐园里，
小朋友、年轻人欢乐玩雪，尽享清凉体验。

西安热雪奇迹项目总经理李雅娟说：“如今冰雪运动对很多
年轻人而言既是体育项目，也兼具社交属性。 作为雪场，我们也
考虑兼顾滑雪运动与冰雪娱乐，在今年 4 月改造了雪上乐园，希
望让初次尝试冰雪项目的游客也能享受冰雪乐趣。 ”

不断扩容的冰雪设施，为冰雪消费增长夯实了基础。 如今，
武汉市内的冰场、雪场接近 20 家，常年参加花滑和冰球训练人
数持续增长。上海已拥有约 10 块固定冰场及数十家室内模拟滑
雪场，每年参加各类冰雪活动的人数超过 380 万人次。

上海春秋国际旅行社 （集团） 有限公司副总经理周卫红分
析，各地新增的室内滑雪场、商场内的滑雪模拟机等设施，让冰
雪“发烧友”一年四季都可以体验冰雪运动和嬉雪活动，同时也
为传统雪季“锁定”了更多黏性用户。

与商旅文体展融合，推动“冰雪+”全链条发展

业内人士对记者表示，让“冷经济”持续释放“热效应”，应加
快冰雪与商旅文体展等多个领域深度融合，推动“冰雪+”产业
全链条发展。

记者走访多个雪场了解到， 多元融合的发展方向成为不少
从业者的共识。一些雪场将打造以冰雪运动为核心、融合多种娱
乐方式的综合体列为下一步计划。

“一站式体验多元业态的消费方式深得年轻消费者青睐。 ”
湖北文旅冰雪管理有限公司营销总监易兰静说， 武汉冰雪中心
计划引入冰雪演艺秀、冰雪集市、冰雪运动会等活动，并推出“滑
雪夜校”“下班滑雪营”，为周边居民及上班族提供服务。

推动冰雪运动普及，进一步激发大众冰雪消费潜力。上海市
冰雪运动协会秘书长沈华介绍， 今年上海将举办多项冰雪运动
赛事，吸引更广大市民群体尤其是年轻人关注和爱上冰雪运动。

同时，记者注意到，如今适应冰雪消费需求的各类服务也日
益丰富，为冰雪运动爱好者定期组织活动，提供专业设备、教练
预约等服务。

中国旅游研究院院长戴斌建议，为“冰雪+”融合业态发展
提供支撑，应培育一批有创新力的冰雪旅游装备与装具生产商、
有文化创造力的冰雪旅游度假区和主题公园运营商、 有实力的
冰雪文化投资机构和冰雪赛事运营商以及专业生活服务商，为
消费者提供“一站式”“生活化”的服务。

（新华社北京 8 月 22 日电）

多地现冰雪消费“反季热”，
“冷经济”如何释放“热效应”？

新华社记者 陈爱平 蔡馨逸 喻珮

（上接一版）水质保护工作抓实、抓细、抓出成效。 ”
“专题询问始于‘问’，不止于‘答’。 只有做好专题询

问‘后半篇文章’，共同推动《条例》贯彻实施，才算问出
了效果。 ”本次会议主持人、市人大常委会副主任李全成
表示，接下来，市人大常委会将及时梳理汇总本次询问
中大家关注的问题、应询中承诺的事项和常委会会议对
《条例》实施情况的审议意见，会后积极跟踪、加强督办、
推动落实，推进贯彻落实《条例》取得实效，确保南水北

调中线工程和引汉济渭工程水源水质安全。
市政府副市长周康成现场表态：“针对专题询问提

出的问题和建议，市政府将高度重视，认真分析查找‘症
结’，逐项制定任务清单，层层压实整改责任，扎实做好
汉江水质保护工作。 同时将以此为契机，深入贯彻落实
《安康市汉江水质保护条例》， 持续打好碧水保卫战，确
保‘一泓清水永续北上’。 ”
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合力守护“一泓清水永续北上”

预 防 残 疾 ， 从 我 做 起 。
——— 第八次全国“残疾预防日”宣传口号


